
CEREFIGE - 1 / 2 - 08.02.2022

Email :
maxime.koromyslov@icn-artem.com

Alma mater :
Université de Lorraine

Sujet(s) de recherche :
Marketing
Industries Créatives

Maxime KOROMYSLOV
Professeur Permanent
ICN Business School / ICN Business School
MARKETING

Maxime  KOROMYSLOV  est  directeur  des  programmes  MSc
(Masters  of  Science)  et  professeur  associé  de  marketing.  Il
intervient tant en formation initiale que continue sur les études
de marché, le marketing stratégique et opérationnel ainsi que le
marketing  du  luxe.  Ses  travaux  de  recherche  portent  sur  le
marketing  du  luxe,  notamment  la  problématique  de  la
délocalisation des produits (effet « Made in ») et son impact sur
le  comportement  du  consommateur.  Auteur  de  plus  d’une
dizaine de travaux sur le sujet, Maxime participe régulièrement à
des conférences nationales et internationales réunissant tant les
universitaires  que les  professionnels  du marketing en Europe
(France, Italie, Russie) et le continent nord-américain (Canada).
Par  ailleurs,  il  est  membre  de  l’Association  Française  du
Marketing (AFM) pour laquelle il assure une activité de reviewing
et du laboratoire de recherche CEREFIGE.
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