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Titulaire d’un Doctorat en Sciences de Gestion (Université de
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(Université  de  Bourgogne,  2011),  Jean-Luc  Herrmann  a  été
lauréat (major) du second concours national d’agrégation pour le
recrutement  de  Professeurs  des  universités  en  Sciences  de
Gestion  en  2012.  Ses  recherches  portent  sur  l’efficacité  de
différentes  formes  de  communication,  comme  la  publicité
comparative, le parrainage sportif, ou le placement de produit,
et sur les effets se produisant en l’absence de souvenir voire de
conscience  des  stimuli.  Il  porte  l’Axe  Scientifique  Prioritaire  «
Communication Persuasive des Organisations », et est titulaire
de  la  Chaire  qui  en  soutient  les  activités.  Ses  travaux  ont
notamment été publiés dans Advances in Consumer Research,
Décisions  Marketing,  European  Journal  of  Marketing,
International  Journal  of  Advertising,  International  Journal  of
Research in Marketing, Journal of Advertising, Journal of Business
Research,  Journal  of  Consumer  Marketing,  Recherche  et
Applications en Marketing et dans la Revue Française de Gestion.
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de  Journal  of  Business  Research  consacré  à  «  Corroborating
Empirical Evidence from Published Marketing Research » (2020).
Depuis  2017,  il  est  rédacteur-en-chef  associé  à  Journal  of
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Marketing Science (AMS).
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clarification et proposition d’une définition. Projectics / Proyéctica / Projectique, 2023, 34 (1), pp.25-54. .
Alain Bultez, Christian Derbaix, Jean-Luc Herrmann. « Statistiquement significatif » ? Respectons
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Communication persuasive : illustrations dans le contexte digital. Salon #GEN 2021 – Rdv business et
Numérique du Grand Est – Centre des Congrès METZ, Sep 2021, Metz, France.
Daria Plotkina, Jean-Luc Herrmann, Mathieu Kacha, Gautier Lombard. Vrais et faux avis : effets sur les
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Marketing (conférence annulée en raison du COVID-19 ; article publié dans les actes), May 2020, Biarritz,
France.
Gautier Lombard, Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann. Influence de la valence de la couleur de fond d’un
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(JRMGE) 5ème édition, Mar 2019, Strasbourg, France.
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perçue de la couleur. Journée de Recherche en Marketing du Grand Est (JRMGE) 5ème édition, Mar 2019,
Strasbourg, France.
Gautier Lombard, Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann. ‘Art nouveau’ in online consumer reviews: The
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Oversatiation negatively affects evaluation of goal-relevant (but not goal-irrelevant) advertised brands.
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France.
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Congruence and Incongruence in Advertising-Medium Combinations: More Than Just Two Sides of the
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Jean-Luc Herrmann, Mathieu Kacha, Christian Dianoux, Tommy Hsu. Effectiveness of indirect vs. direct
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Comparative Advertising: the Role of Consumer Motivation and Familiarity. The 19th Academy of
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Dan Petrovici, Christian Dianoux, John B. Ford, Jean-Luc Herrmann, Jeryl Whitelock. A Cross-Cultural
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43rd annual conference EMAC 2014: Paradigm shifts & Interactions , EMAC, European Marketing
Academy, Jun 2014, Valence Spain.
Claas Christian Germelmann, Jean-Luc Herrmann, Mathieu Kacha, Björn Hüttel. Perceived Thematic
Congruence Between the Ad, Medium, and Program? First Insights from a Qualitative Study. 43rd annual
conference EMAC 2014: Paradigm shifts & Interactions , EMAC, European Marketing Academy, Jun 2014,
Valence Spain.
Christian Dianoux, John B. Ford, Jean-Luc Herrmann, Altaf Merchant. Cultural Differences in Consumer
Response to nostalgic advertising: an extended abstract. Academy of Marketing Science Annual
Conference, Academy of Marketing Science, May 2014, Indianapolis, United States.
Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann. Effets de la couleur de fond d’une annonce publicitaire sur sa
mémorisation. Journées Thématiques de l’ADRIPS : De la Persuasion à la Persuasion Technologique,
ADRIPS, Association pour la Diffusion de la Recherche Internationale en Psychologie Sociale, May 2013,
Metz, France.
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Ingrid Poncin, Jean-Luc Herrmann (Dir.). Les Réactions affectives du consommateur : ces raisons du cœur
que la raison ignore. Presses universitaires de Louvain, 2015, 9782875583475.
Ingrid Poncin, Jean-Luc Herrmann (Dir.). Poncin Ingrid et Herrmann Jean-Luc (coord., 2015), Les réactions
affectives du consommateur : Ces raisons du cœur que la raison ignore, Mélanges en l’honneur du
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Christian Dianoux, Jean-Luc Herrmann, Mathieu Kacha, Christian Krebs. D’une petite histoire illustrée de
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Donata Vianelli, Christian Dianoux, Tomasz Domanski, Jean-Luc Herrmann. In-Store Shopping Behavior: A
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Jean-Luc Herrmann. Problématique et méthodologies des généralisations empiriques : contribution à une
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conscience du stimulus comme condition d’efficacité – bilan et perspectives –. Gestion et management.
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