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(Université  de  Bourgogne,  2011),  Jean-Luc  Herrmann  a  été
lauréat (major) du second concours national d’agrégation pour le
recrutement  de  Professeurs  des  universités  en  Sciences  de
Gestion  en  2012.  Ses  recherches  portent  sur  l’efficacité  de
différentes  formes  de  communication,  comme  la  publicité
comparative, le parrainage sportif, ou le placement de produit,
et sur les effets se produisant en l’absence de souvenir voire de
conscience  des  stimuli.  Il  porte  l’Axe  Scientifique  Prioritaire  «
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de  la  Chaire  qui  en  soutient  les  activités.  Ses  travaux  ont
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Annual Conference (10th AMS Doctoral Consortium), May 2024, Coral Gables, Florida, United States.
Arnaud Sallerin, Jean-Luc Herrmann, Mathieu Kacha. Etude expérimentale des effets de l’inclinaison et de
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soutenue par son mécène efluid, Oct 2019, Metz, France.
Gautier Lombard, Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann. Avis de consommateurs en ligne : Quid des effets
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CONSOMMATEURS. Congrès International de l’AFM 2019, May 2019, Le Havre, France.
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Strasbourg, France.
Gautier Lombard, Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann. ‘Art nouveau’ in online consumer reviews: The
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paquet neutre. 33ème Congrès International de l’Association Française du Marketing, May 2017, Tours,
France.
Christian Class Germelmann, Jean-Luc Herrmann, Mathieu Kacha, Peter Darke, Sebastian Macht.
Congruence and Incongruence in Advertising-Medium Combinations: More Than Just Two Sides of the
Same Coin. North-American Conference of the Association for Consumer Research (ACR), Oct 2016,
Berlin, Germany.
Jean-Luc Herrmann, Mathieu Kacha, Christian Dianoux, Tommy Hsu. Effectiveness of indirect vs. direct
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Dan Petrovici, Christian Dianoux, John B. Ford, Jean-Luc Herrmann, Jeryl Whitelock. A Cross-Cultural
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Manipulative Intent. 18th Academy of Marketing Science (AMS) World Marketing Congress, Jul 2015, Bari,
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Scale in a Nomological Network. Academy of Marketing Science (AMS) Annual Conference, 2015,
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43rd annual conference EMAC 2014: Paradigm shifts & Interactions , EMAC, European Marketing
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Claas Christian Germelmann, Jean-Luc Herrmann, Mathieu Kacha, Björn Hüttel. Perceived Thematic
Congruence Between the Ad, Medium, and Program? First Insights from a Qualitative Study. 43rd annual
conference EMAC 2014: Paradigm shifts & Interactions , EMAC, European Marketing Academy, Jun 2014,
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Christian Dianoux, John B. Ford, Jean-Luc Herrmann, Altaf Merchant. Cultural Differences in Consumer
Response to nostalgic advertising: an extended abstract. Academy of Marketing Science Annual
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Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann. Effets de la couleur de fond d’une annonce publicitaire sur sa
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ADRIPS, Association pour la Diffusion de la Recherche Internationale en Psychologie Sociale, May 2013,
Metz, France.
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Ingrid Poncin, Jean-Luc Herrmann (Dir.). Poncin Ingrid et Herrmann Jean-Luc (coord., 2015), Les réactions
affectives du consommateur : Ces raisons du cœur que la raison ignore, Mélanges en l’honneur du
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Travail & gouvernance, 979-10-320-0395-4.
Jean-Luc Herrmann. Sponsoring et marketing direct – Réflexions ad hoc. Génération marketing, Mélanges
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