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Nora Bezaz, Ameni Ben Jebril. Pratiques de Communication Persuasive et Adoption des Technologies E-
Santé : Une étude exploratoire. 1ère Journée de Recherche en Gestion sur les Changements
Comportementaux, Institut du Marketing Social, Feb 2025, Paris, France.
Nora Bezaz, Ameni Ben Jebril. Gaining a Deeper Understanding of Patient Experiences: The Role of
Technology in Empowerment and Care Pathways. International Communication Management Conference
– Marketing in the Digital Age, Navigating Disruptions and Embracing Innovations, MICA, Gujarat India,
Jan 2025, Ahmedabad (online), India.
Maria De-Juan-Vigaray, Nora Bezaz. Experiential Marketing in the Toy Industry and Parental Perceptions:
The Role of Children’s Well-Being. 8th International Academic and Professional Congress on Happiness,
University of Málaga – Faculty of Marketing and Management, Nov 2024, Málaga, Spain.
Emna Cherif, Nora Bezaz. The Role of Consumer Empowerment and Trust in the Disclosure of Personal
Health Data: An Abstract. AMS World Marketing Congress, Jun 2024, Bel ombre, Mauritius.
Nora Bezaz, Ameni Ben Jebril. L’impact de l’innovation technologique sur le parcours de santé du patient.
Rencontre membres – Accès aux soins & numérique en santé, BioValley France, Feb 2024, Metz (France),
France.
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défis des CMPP de Haute Marne, menée de septembre 2022 à septembre 2025. 11ème colloque ARAMOS
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Nora Bezaz, Christian Dianoux, Géraldine Thévenot. Dans quelle mesure les enquêtes classiques de
mesure de la satisfaction en EHPAD sont-elles
pertinentes ?. 7ème journée Internationale du Marketing Santé, Jun 2022, PARIS, France.
Maria De-Juan-Vigaray, Nora Bezaz. Children’s consumption at toy points of sale: Parent’s perception of
experiential marketing mediators.. 10th Child and Teen Consumption Conference, May 2022, Madrid,
Spain.
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Nora Bezaz, Thierry Himber, Sébastien Soulez. Marketing-sales alignment and business practices.
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Emna Cherif, Nora Bezaz, Manel Mzoughi. L’influence de l’attitude envers le risque sanitaire et la
confiance envers les parties prenantes sur les réactions du patient : le cas des plateformes de santé en
ligne. 37ème congrès international de l’Association Française du Marketing, May 2021, Angers, France.
Nora Bezaz, Loic Comino, Christian Dianoux, Renaud Frazer, Jennifer Ramone-Louis, et al.. La
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2020, Montpellier, France.
Emna Cherif, Nora Bezaz, Manel Mzoughi. Impact de l’attitude envers le risque sanitaire sur la protection
des données médicales personnelles et la confiance envers les parties prenantes : Le cas du dossier
médical partagé. 19ème Colloque marketing digital, Sep 2020, Paris, France.
Nora Bezaz. L’influence de la forme du packaging sur la mémorisation du nom de marque chez les
enfants de 7 à 12 ans. Journée Food for Kids, l’évènement dédié à l’emballage et aux produits
alimentaires des 6-12 ans, Nov 2019, Le Mans, France.
Nora Bezaz, Thierry Himber. Comprendre le comportement du consommateur en ligne, Masterclass :
Utiliser les outils numériques pour développer et faire connaître sa startup. Lorntechn – Quai Apha, Jun
2019, Epinal, France.
Nora Bezaz, Mathieu Kacha. Etude expérimentale de l’influence de la couleur d’un packaging sur les
réponses d’enfants âgés de 7 à 12 ans. Journée de Recherche en Marketing du Grand Est (JRMGE) 5ème
édition, Mar 2019, Strasbourg, France.
Nora Bezaz, Christian Dianoux, Géraldine Thévenot. Dans quelle mesure les enquêtes de satisfaction en
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EHPAD sont-elles pertinentes?. Première Rencontre Interdisciplinaire Handicap Et Consommation, Mar
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Au-delà des disciplines, Jun 2018, Nancy, France.
Nora Bezaz, Christian Dianoux, Géraldine Thévenot. Les classiques mesures de la satisfaction sont-elles
toujours adaptées ? Le cas des Maisons de Retraite. Journées Normandes de la Recherche sur la
Consommation, Nov 2017, Le Havre, France.
Nora Bezaz, Mathieu Kacha. The impact of packaging colour on children’s colour preferences, packaging
evaluation and attitude toward the brand. 3rd International Colloquium on Kids and Retailing, Jun 2017,
Bordeaux, France.
Nora Bezaz, Mathieu Kacha. L’influence de la couleur d’un packaging sur son évaluation et sur l’attitude
envers la marque des enfants de 7 à 12 ans : une exploration du rôle de la préférence envers la couleur
du packaging,. 3ème Journée de Recherche en Marketing du Grand Est, Laboratoire de recherche
CEREFIGE, Mar 2017, Metz, France.
Madeleine Besson, Nora Bezaz-Zeghache, Olivier Segard. Conduire un véhicule connecté : focus sur le
concept de surcharge informationnelle. 14ème séminaire M@rsouin, May 2016, Douarnenez, France.
Nora Bezaz. L’influence de la forme du packaging sur la mémorisation du nom de marque chez les
enfants de 7 à 12 ans : Une étude expérimentale. 32ème Congrès International de l’Association Française
du Marketing, May 2016, Lyon, France.
Nora Bezaz-Zeghache. The impact of packaging colour on children’s brand name memorization.
International Colloquium on Kids and Retailing, Jun 2013, PARIS, France.
Nora Bezaz-Zeghache. Etude exploratoire sur l’effet des dimensions de la couleur des sites de marque
sur les préférences. 26ème Congrès International de l’Association Française du Marketing, May 2010,
Angers, France.
Nora Bezaz-Zeghache, Héla Ben Miled-Chérif. Etude exploratoire sur l’effet des dimensions de la couleur
des sites de marque sur les préférences des enfants. 26ème Congrès International de l’Association
Française du Marketing, May 2010, Angers, France.
Nora Bezaz-Zeghache. L’influence de la couleur et de la forme du packaging sur le comportement d’achat
des enfants : une étude exploratoire. 9ème Journées Normandes de Recherche sur la Consommation, Mar
2010, Rouen, France.
Nora Bezaz. L’influence de la couleur et de la forme du packaging sur le comportement d’achat des
enfants. 9ème Colloque Doctoral de l’Association Française du Marketing, May 2009, Londres, Royaume-
Uni.
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Ameni Ben Jebril, Nora Bezaz. Innovation technologique et parcours de soins d’un patient autonome et «
augmenté » : Le cas du groupe UNEOS. Julien Husson; Didier Nobile. Faire hôpital ensemble :
Témoignages d’expériences de management chez UNEOS, , pp.41-61, 2024, 9782747234900.
María D De-Juan-Vigaray, Nora Bezaz. Slow fashion for children: parents’ dilemma regarding
sustainability, price, ethics and children’s upbringing. Consumo, marcas e intangibles en el público
infantil y joven., 1, Dykinson, pp.101-116, 2023, .
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des sites de marque sur les préférences des enfants. 2010.
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Nora Bezaz-Zeghache. L’influence de la couleur et de la forme du packaging sur la relation à la marque et
les comportements de choix chez les enfants de 7 à 12 ans. Sciences de l’Homme et Société. Université
Paris 1 Panthéon-Sorbonne;France, 2014. Français. .
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