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Rossella Sorio est ingénieur agronome, diplomée de I'Université
de Padoue (ltalie) et de I'INA-PG (France). En 2011, elle a obtenu
son Doctorat en Marketing a I'Université de Montpellier 2. Sa
these, sur le théme de I'innovation, traite de la prise de décision
du consommateur en condition d’'incertitude. Son objectif est
d’'étudier comment le consommateur percoit et catégorise un
nouveau produit et la maniere de positionner ce produit plus
Email - efficacement. Rossella Sorio a une longue expérience dans
N I’enseignement et, de plus, a exercé une activité de consultante
rossella.sorio@icn-artem.com pour de nombreuses entreprises en France et a l'international.
Au cours de sa carriere, elle a été également chef de projet,
chargée de l'ingénierie pédagogique des programmes de
Alma mater : formation pour les dirigeants au sein de la coordination
Uit Mool 2. Ui 2 académique de I'Executive Education d’HEC, Paris. Depuis le ler
LR P '_ LR septembre 2012, Rossella Sorio a rejoint le département
de Padoue, AgroParisTech Marketing de I'ICN Business School a Nancy, en qualité de
professeur assistant. Rossella a été la Responsable du
Département Marketing d’ICN Business School du ler juillet 2014
Sujet(s) de recherche : au ler septembre 2017. Elle fut également responsable d’ICN
it A T Case Lab de septembre 2017 a septembre 2020 et est
i ) P P responsable de la spécialisation : Creative and Cultural Industries
Agri Food Marketing Management depuis 2017.
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e Saeedeh Rezaee Vessal, Judith Partouche, Insaf Khelladi, Sylvaine Castellano, Mehmet Orhan, et al..
When cause familiarity leads to positive attitudes toward brands in a cause-brand alliance: a cross-
cultural study during the COVID-19 pandemic. International Marketing Review, 2023, .
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2023, Special issue, 16 p. .
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ambiguity trifecta of social robots in e-health - Insights from healthcare professionals. Futures, 2021,
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nomadic dynamic capabilities: The example of flying winemakers. Technological Forecasting and Social
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e Rossella Sorio, Béatrice Siadou-Martin. Adoption ou rejet de I'innovation, une approche par la théorie des
prospects : le cas des vins allégés en alcool. Innovations - Revue d’économie et de management de
I’innovation, 2019, 58 (1), pp.161-187. .
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roles of avatars in the online wine shopping experience. 10th International Research Meeting in Business
and Management, Jul 2019, Nice, France.
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e Sylvaine Castellano, Insaf Khelladi, Rossella Sorio, Vincent Dutot, Justine Charlemagne. Le réle des agents
virtuels sur la confiance et I'intention d’achat de vin en ligne. Treizieme Journée AFM du Marketing
Agroalimentaire a Montpellier, Sep 2018, Montpellier, France.

e Rossella Sorio, Béatrice Siadou-Martin. Impact of global warming on the alcohol content of wine:
Consumer perceptions, a prospect theory approach. 3rd JRMGE (Grand East Marketing Research Day),
2017, Metz France.

e Rossella Sorio, Béatrice Siadou-Martin. Le réchauffement climatique va-t-il changer le vin ? Vision
comparée des consommateurs fran\ccais et italiens sur la désalcoolisation. Journée du Marketing agro-
alimentaire, 12éme édition, AFM, Montpellier,, 2017, Unknown, Région indéterminée.

e Rossella Sorio, Béatrice Siadou-Martin. Impact of global warming on the alcohol content of wine:
Consumer perceptions, a prospect theory approach. Annual AAWE (American Association Wine
Economists), 2017, Padoue ltaly.
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2016.
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2016.
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