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Arnaud Sallerin, Jean-Luc Herrmann, Mathieu Kacha. Etude expérimentale des effets de l’inclinaison et de
la couleur des lettres d’un logo d’une marque sur les réponses des consommateurs. 10ème Journée de
Recherche en Marketing du Grand Est, EM Strasbourg Business School, Mar 2024, Strasbourg, France.
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