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Titulaire  d’un  Master  Marketing  et  Vente  du  Conservatoire
National des Arts et Métiers, Alan REITER est doctorant au sein
du CEREFIGE en Sciences de Gestion. Ses recherches portent sur
les  nouveaux univers  virtuels,  l’intelligence artificielle,  la  réalité
virtuelle et le comportement des utilisateurs. L’objet de sa thèse
vise  à  mieux  comprendre  l’influence  exercée  par  les  nouveaux
univers  virtuels  sur  le  comportement  social  et  d’achat  des
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