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M. Olivier Mesly détient un DBA en marketing de I'Université de
Sherbrooke (2010), lequel a été suivi d'un stage postdoctoral a
HEC Montréal en 2011. Il a aussi obtenu un MBA en agro-
alimentaire de I'Université Guelph et un B.A. en Etudes
asiatiques (et un dipldme en relations publiques) de I'Université
McGill (avec distinction) - Canada.
) Il enseigne une grande variété de cours, surtout en marketing
Email : (marketing de base, recherche en marketing, marketing
olivier.mesly@icn-artem.com international, marketing management, etc.) et en gestion de
projets (faisabilité de projets, gestion de projets internationaux,
etc.), et ce, dans trois langues; francais, anglais ou espagnol.
Al ne Ses recherches se concentrent sur I'analyse des marchés
LIRS dysfonctionnels et les comportements conséquents des agents
Université de Sherbrooke, Guelph de marché, surtout <ceux de prédation
University économique/financiere/marketing/intellectuelle. Dans la foulée, il
est partisan d’une meilleure protection des professeurs-
chercheurs dans leurs droits intellectuels, entre autres. dans des
pays comme le Canada (Québec) par exemple.
Il a travaillé de nombreuses années comme responsable des

Sujet(s) de recherche :

Cognition and heuristics marchés internationaux avant de poursuivre des études
Methodology doctorales, ce qui I'a amené a cétoyer diverses cultures dans
divers pays du monde, dont en Europe, en Asie, en Afrique et
dans les trois Amériques.
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Communications dans un congrés2 documents

e Olivier Mesly, Nicolas Huck, Francois-Eric Racicot. Consumers’ greed and inefficiency paradigm during the
U.S. 2008-2009 subprime mortgages crisis: The view of economists. 10th International Research Meeting
in Business and Management, Jul 2019, Nice, France.
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Ouvrages (y compris édition critique et traduction)1 document

e Olivier Mesly. Marketing Projects. Taylor & Francis Ltd, 2020, Best Practices in Portfolio, Program, and
Project Management, 9781138197879.
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