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e Daria Plotkina, Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann, Gautier Lombard. « Ne les crois pas. » Impact des
faux avis en ligne sur les réponses des consommateurs. Journée de Recherche en Marketing du Grand Est
(JRMGE) 5éme édition, Mar 2019, Strasbourg, France.

e Gautier Lombard, Mathieu Kacha, Jean-luc Herrmann. Etude expérimentale de I'influence de la couleur de
fond des avis de consommateurs en ligne sur les réponses des consommateurs : le réle de la valence
percue de la couleur. Journée de Recherche en Marketing du Grand Est (JRMGE) 5éme édition, Mar 2019,
Strasbourg, France.

e Gautier Lombard, Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann. ‘Art nouveau’ in online consumer reviews: The
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e Gautier Lombard. THE EFFECT OF COLOR IN ONLINE CONSUMER REVIEWS ON CONSUMER EVALUATIONS.
Academy of Marketing Science World Marketing Congress, Jun 2018, Porto, Portugal.

e Gautier Lombard. Marketing et psychologie : effets de la couleur des avis de consommateurs en ligne sur
les réponses des consommateurs. 10éme Journée d’Etude de I’Ecole Doctorale Sciences Juridiques,
Politiques, Economiques et de Gestion, Jun 2018, Nancy, France.

e Gautier Lombard, Mathieu Kacha. Effets de la couleur des avis de consommateurs en ligne sur les
réponses des consommateurs. Journée de Recherche en Marketing du Grand Est (JRMGE) 4éme édition,
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e Gautier Lombard. Les effets des avis de consommateurs en ligne sur les évaluations et décisions des
consommateurs. 9éme Journée d’Etude de I’Ecole Doctorale Sciences Juridiques, Politiques, Economiques
et de Gestion, Jun 2017, Nancy, France.
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e Gautier Lombard. L'influence de la couleur dans les avis de consommateurs en ligne : les effets de
I'utilisation d’une couleur de fond sur les évaluations et les intentions du consommateur. Gestion et
management. Université de Lorraine, 2019. Francais. .
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