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Gautier Lombard est Docteur en Sciences de Gestion (Marketing)
et Maître de conférences à l’Institut Universitaire de Technologie
de Metz. Il  a obtenu son Master Marketing – Vente, parcours
Recherche  ainsi  que  son  Doctorat  à  l’Université  de  Lorraine.
Durant  sa  thèse  il  a  examiné  l’influence  de  la  couleur  dans  les
avis de consommateurs en ligne. Cette dernière a été menée
sous  la  co-direction  du  Professeur  Herrmann et  de  Monsieur
Kacha et soutenue le 09 Décembre 2019. Elle lui a aussi permis
de recevoir  le  « Prix  de la  meilleure thèse filmée en 180 sec.  »
(organisé par l’Association Française du Marketing). Membre de
l’équipe  Marketing  du  laboratoire  CEREFIGE,  ses  recherches
s’inscrivent  plus  largement  dans  l’axe  scientifique  prioritaire
Communication persuasive des organisations. Ainsi, en parallèle
et  à  la  suite  de  son  Doctorat,  il  examine  également  et  par
exemple l’influence des faux avis consommateurs en ligne ou les
codes  visuels  du  patrimoine  de  marque  dans  les  publicités.
Gautier  Lombard a présenté ses recherches lors de plusieurs
conférences,  par  exemple  au  World  Marketing  Congress  de
l’Academy of  Marketing Science,  au Congrès International  de
l’Association  Française  de  Marketing,  au  Colloque  sur  le
Marketing  Digital  ou  encore  à  la  Journée  de  Recherche  en
Marketing du Grand Est.
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advertising: a practitioners approach. 6ème Journée de Recherche en Marketing du Grand Est, Mar 2020,
Dijon, France.
Gautier Lombard, Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann. Avis de consommateurs en ligne : Quid des effets
persuasifs de l’utilisation de différentes couleurs de fond ?. 18ème colloque sur le Marketing Digital, Sep
2019, Paris, France.
Gautier Lombard, Mathieu Kacha, Jean-Luc Herrmann. ETUDE EXPÉRIMENTALE DE L’INFLUENCE DE LA
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Gautier Lombard. L’influence de la couleur dans les avis de consommateurs en ligne : les effets de
l’utilisation d’une couleur de fond sur les évaluations et les intentions du consommateur. Gestion et
management. Université de Lorraine, 2019. Français. .
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