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Weixi KOU est doctorant en Marketing au sein du laboratoire
CEREFIGE. Il est titulaire d’un Dipléme Programme Grande Ecole
de Montpellier Business School, axé marketing design et
communication en ligne.

Il porte un intérét particulier au design visuel et publicitaire, et a
I'expérience utilisateur.

Ses recherches et sa thése abordent I'effet du design de police
de caractere sur I'image de marque, dans une perspective
responsable et inclusive. Ses travaux se concentrent sur les
communautés et organisations internationales, non binaires ou
qui peuvent bénéficier d’'une accessibilité visuelle.

A travers ses expériences professionnelles en Chine et en
France, Weixi a développé une approche multicentrique et
interculturelle qui est au coeur de ses travaux. Une de ses
motivations est de soutenir le réle des stratégies RSE dans le
marketing d’organisation.

Il est engagé personnellement dans la photographie argentique
et digitale a travers des expositions et |'édition d’ouvrages d’art,
et a exercé dans le marketing sur les versants artistiques ou
publicitaires.
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