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Ahmed  Benmecheddal  est  Professeur  des  Universités  en
Sciences de gestion et du management. Ses travaux portent en
grande partie sur les changements culturels et politiques au
sein  des  marchés.  Au  croisement  de  la  sociologie  et  de
l’anthropologie, ses recherches introduisent une perspective qui
tient  compte  de  la  mobilisation  des  consommateurs,  des
pouvoirs publics et des entreprises dans la structuration des
marchés.  Plus  spécifiquement,  ces  recherches  interrogent  les
processus de (dé)croissance des organisations ainsi que leurs
relations  avec  leurs  environnements  institutionnels.  Il  est
membre du laboratoire CEREFIGE. Il  est l’auteur de plusieurs
chapitres d’ouvrage, de communications et d’articles publiées
dans  des  revues  francophones  et  internationales,  telles  que
Journal of Business Research, Journal of Macromarketing, Journal
of  Public  Policy  &  Marketing,  Recherche  et  Applications  en
Marketing,  Marketing  Theory,  etc.  Enfin,  il  est  membre  de
plusieurs  associations  scientifiques.
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